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CAMBIO
BUSINESS MODEL

B CLIENTE: EDILIZIA
B ASSET: FURGONI/PERSONALE
B PROBLEMA: CANTIERI BLOCCATI E ZERO CLIENTI

PREVENTIVI: 332.000€
CONTARTTI: 14.500€

TEMO: 2 settimane di campagna.

CASO STUDIO
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E LANDING PAGE E CAMBIO OGGETTO SCALE UP
SOCIALE
1SEUT QST
TEST DELLA :
Chl INIZIO

TRATTAMENTI



STRATEGIA

CALL AUTOMAZIONE CALL
FEADS || SQUEEZE COMMERCIALE = PREVENTIVO MAIL COMMERCIALE TRATTAMENTO
MAIL MAIL MAIL MAIL MAIL
NUTRIMENTO NUTRIMENTO NUTRIMENTO NUTRIMENTO NUTRIMENTO




QAI TEMPI DEL COVID-19
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GLOBAL CPM, COST PER 1,000 IMPRESSION (IN UDS)

CPM FACEBOOK
MARKET

FONTE: GUPTA MEDIA



OK BOOMER,
YOU AREBUYINGIT 0L

E

Forbes Podcast Road to Dubai Newsletter

La rivoluzione del retail: il 75% di chi ha

comprato online nell’ultimo mese non lo aveva
mai fatto prima
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